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Falconeri lavora con le artigiane del Peru

entre continua la distribuzione del

libro sul cachemire,
brand italiano di proprieta del gruppo Cal-
zedonia dal 2009, lancia la sua mini colle-
zione di capi realizzati in alpaca ¢ mohair
grazie alle mani esperte di artigiane peru-
viane, Questo marchio, conuna forte tradi-
zione nella produzione di maglieria, ha affi-
dato alledonne delin Familias de Artesanas
Maria Auxiliadorain Periy, il compito ditra-

Milano

Falconeri,

ler cavalca 1l business del profumo

“INDUSTRIECOSMETICHE
RIUNITE", LAZIENDA
FONDATA DAROBERTO
MARTONE, EAI VERTICI DEL
SETTORE NELLAPRODUZIONE
PERCONTOTERZL L'ULTIMA
NATASICHIAMA“WILD"
LAFRAGRANZA MASCHILE
FIRMATA DAL GEMELLI

CATEN DI DSQUARED

Qui sopra
Monica Camozzi Roberto
Martone
Milano . adestra,
n flacone grafico. L'im- ::':mmnglne
[ ]maginrdililwnixsimbt» o
leggiata dal cavallo, la schiena mﬁﬁ’;ﬂ
nuda di un uomo al contempo profume
metropolitano e dedito alla na- (ashc)
tura, Wild, Tultima fragranza prodotto
maschile di DSquared, dimo-  gayo'c e,
stra—semaicenefossebisogno per DSquared

— che 'lalia vince anche nel-
I'ambito della profumeriaselet-
tiva.

Perché lanuovacreazioneol-
fattiva firmata da Dean ¢ Dan
Caten — flacone disegnato da
Giovanni Bianco ¢ foto pubbli-
citarie di Steven Klein — nasce
in simbiosi con la lcr, le “In-
dustrie cosmetiche riunite”
di Roberto Martone. Sem-
plicemente la societa nu-
mero uno in Europa nel-
'ambito del terzismo pro-
fumiero: 69.500 metridiin-
sediamento in cui si con-
densa il processo vertica-
lizzato che  porta
dall'ideazione, al concepi-
mento, fino alla produzio-
ne di fragranze ¢ prodotti
cosmetici a base profuma-
ta; 600 persone impicgate,
una capacita produttiva di
27milalitriinottooreditur-
no, 1lmila clienti in 117
pacsi al mondo. La prima
azienda ad aver intuito, at-
traverso il suo fondatore e
titolare, che lamoda poteva |
essere un ottimao ambito di
business per la profumeria.
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Un'idea che ha wasformato
'azienda della famiglia Marto-
ne da realia affermata in campo
farmacewticoecosmeticoinpo-
loindustriale del profumo, nato
nel 1975, «Abbiamao iniziato con
Renato Balestra, offrendo finda
subitailcontrollototaledel pro-
cesso produttive; all'inizio ho
bussato a tante porte, sono an-
dato a cercare gli stilisti allora
emergenti, facendo un po’ da
talent scout. Poi sono arrivati
tutti: Trussardi, Gai Mattiolo,
Versace, Romeo Gigli, Nazare-
no Gabrielli, Blumarine, Gian-
francoFerrée DSquareds. Hrap-
porto con i gemelli Caten dura
dal 2007 e si ¢ consolidato con
I'ingresso in azienda di Giorgia,
una delle due figlie di Roberto
Martone, nel ruolo di dircttore
marketing. «Con gli stilisti ogni
collaborazione e natasullabase

di un rapporto personale —
continuaMartone— edi prose-
puita grazie agli altissimi stan
dard qualitativi, di sicurezza, di
serieti che Fazienda garantisce.
Noigestiamolalicenzaintegral-
mente, decidendoanche inme-
rito agli investimenti pubbtici-
tari da effetiuare ¢ guesto pre-
suppone un rapporto di fiducia
conogni designers,

Nonacaso, nel 2002 e nata ltf,
il braccio commerciale che ge-
stiscelelicenzeconimarchidel-
le moda presidiandone lo svi-
tuppo, il marketing e ladistribu-
zione a livello mondiale. Nel
2013, l'ingresso del gruppo An-
gelininel60% dilif hasancitoun
nuovo corso di sviluppe sul
fronte globale. «lcr si & sempre
auwtofinanziata, ¢ un’azienda
solida, in crescita costante, E le
grifle non sono il nostro unico

ambito d'azione in questo set-
tore: abbiamo stretto di recente
un accordo con il gruppo Coin,
con Intimissimi per lo sviluppo
difragranze e di cosmeticiaba-
se profumatar. Recente, anche
I'ingresso di Pomellato nel par-
co cliemti di Martone, che nel
settore deicosmeticiabase pro-
turmata (latti per il corpo, sham-
poo, bagnoschiuma ecce cc) ha
in attive collaborazioni con
gruppi importanti come Colli-
star, Ferragama; la liaison con
Bulgari prosegue incurante del-
I'ingresso del grande brand ita-
liano nel gruppo Lvmh. «inque-
stomomentostoricostiamoini-
ziando a compiere passi anche
verso le grandi catene distribu-
tive. lmercatodellaprofumeria
selettiva & in creseita e vi sono
ampi spazi di espansione».

DHEETODUNOME REENVATA

Le Folli Follie del lusso in Grecia

Paola Jadeluca
Un'vcccllvnzsl del lusso sco-

vata in Grecia, il pacse col-
pito dal grande defaul. Folli follie,
estata premiata come” Rivelazio-
ne dvi!"mmu". una delle gquattro
categoric degli East Capital
Awards, premi rivolti alle migliori
societa nell'universo di investi-
mento del gruppo di asset mana-
gement, specializzato nei mercati
emergent e di frontiera. FI* dise-
gua, produce ¢ commercializza i
ropri brand alivello globale: Fol-
li!-nllim‘ljnksnlwndnn.ll(irup-
pomantieneunaposizione domi-

nantenelmercatoal dettagliocal-
l'ingrosso in Greeia, nel Balcanie
in Asia con brand di alto livello in
portafoglio (Ermenegildo Zegna,
UGG Australla, Nike e Converse,
tra gli altri). Grecia di nascita e sti-
le, ha un'anima finanziaria cine-
ses il gruppo infatti @ finito nel ra-
dar di Fosun, la conglomerata
fondata da Guo Guangchang che
sta facendo incetta nel mondo di
marchidialtissimolivellopersod-
disfare Ia voglia di esclusivita dei
consumatori piir esigenti, cinesi
in primo luogo. Fosun ha anche
compratoCaruso, il brandspecia-
lizzato nelle linee uomo di Sora-

gna, vicine Parma. L'apporto del
saciocinesepuntaafarcrescerein
modo esponenziale questibrand.
Recentemente, FF Group ha ac-
quisito 1 diritti di distribuzione
esclusiva all'ingrosso e al dena-
glio per juicy Couture nell Europa
continentale, UK, Irlanda ¢ Cipro.
HGruppoeinoltreattivonel setto-
re della bellezza e della cosmetica
ccontinuaadavereun ruolochia-
ve nel settore dei viaggi a livello
globale attraverso un'alleanza
strategica con Dufry AG. Oggi la
societd operain 28 paesi,
padelica@repubblica.ir
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L'andamento del titolo

FF Group: |l gruppo é stato
comprato dal tycoon cinese
Guo Guangchang

sformare le pregiate lanein capid’abbiglia-
mento. [l collo intreccio in alpaca e mohair
e il poncho in alpaca sono arrivati gia a ini-
zio novembre nelle boutique del brand ita-
liano. Eneglistessinegozi, cinquantaintut-
to il paese, verranno distribuiti anche i li-
biretti che ripercorrono la storia di un'altra
pregiatissima fibra come il cachemire, che
arriva in prevalenza dagli altipiani tibetani.
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DELLUSSO

arissimi imprenditori,
stifisti, giornalisti,
adderti ailavor,
gossippari, blogger, web
influencer,
instagrammer e aspivanti talj,
segnatevi bene questa parola nella
vostraagenda fashion del 201 5:
Milano, Semplice, facile ¢
impossibile da dimenticare
Milano. Perché, il prossinto anne,
FExpoin arrivo ealire circostanze
Jortunate rischianoditrasformare
ilcapoluoga lombardo
netlombelico del mondo. Gli
indizi sonoovungue. lprime
arriweda Pirelli che hascelto
praprio questa citta per tenerea
bartesimo il suo nuovo calendario,
mettendo in scenauna cena
memaorabile nell’ Hangar Bicocca
settogli imponenti totem
dell'artista Anselm Kiefer (una
scenografia che non avevanulla
dainvidiarea New York, Londrae
Parigi:enondite piti che non ci
sonolocation belle, basta aguzzare
Fingegno). ll secando proviene
dall'opinione dei buyer dei piis
importanti department store
cinesi, giapponesi e medioriental
che hanno gia snobbato Parigi in
Javoredi Milaneedelle sue
collezion!. Hterzearvivadaun
grande vecchio, Giorgio Armani,
cheha sceltodi chiudere la
prossimasettimanadi sfilate di
febbraiocontribuendoa faria
ritornare a sei giorni con un
guadagnodi tempe, fatiche ¢
opportunitaconsiderevole. Onore
al merito aquestostilistae
imprenditore che ha sbaragliato
tutsi, compresochi fa tanyi
- proclami sulsuolegame con
questacitta (e se la mette prre nel
logodel marchio) e poi si nasconde
dietro un dito quandosi tratta di
faredellescelte pratiche e realiin
favore degli altei. Per fare sistemia,
tutti dovrebbero fare come Giorgio,
owmerointraprendere ciasctino
i azione simbolica tra le mura
cittadine per fare ladifferenzac
ritagliarsi ln propria circonferenza
disuccesso sotto l'occhiodibue che
COMneghe si creera interno
all’Expo. Infine, un proposito:
smetteteladi parlare, discriveree
di twittare di Anna Wintour che se
nevaunoadue giorni prima. A
Parigi, nell ultima fashion week,
la signora ha saltato ben due
giorni di importanti defilé per
andare al matrimoniodi George
Clooney. Enessuno é marto, Anzi,
AESSURO 5 1'¢ Proprio accorto




